	Название компании
	Исследовательский Холдинг Ромир

	Юридический адрес 
	 Москва, Проточный пер., д.14/1/2

	Год основания
	1987

	Руководители
	Милехин Андрей Владимирович

	Контакты (тел. мейл, сайт)
	+7 495 795 3388, www.romir.ru

	Количество сотрудников (штатных, на 1 июня 2011)
	320 сотрудников в Москве и регионах

	Оборот (выручка) за 2010-й год. Млн. рублей
	

	Количество исследовательских проектов, проведенных в 2010-м году 
	Более 570 проектов, в том числе проекты национального масштаба. 
Недавние исследовательские проекты:
· рынок мобильной связи; 

· торговое пространство России; 

· изучение удовлетворенности обслуживанием клиентов авиакомпании; 

· проверка региональных отделений в 80 субъектах федерации; 

· посетители сайтов интернет-магазинов. 

	Имеющиеся ресурсы

(оборудование, технологии и т.п.)
	Скан-платформа  домохозяйств. 

Позволяет в режиме on-line получать данные о динамике продаж различных товаров и о покупателях, путем сканирования покупок 3000 семей  в 22 городах России.

Тест-лаборатория в торговом центре в Москве 

Позволяет проводить стандартные, а также специализированные исследования, такие как дегустация и другие виды органолептических тестов. 

Компьютерная система телефонных опросов 
 Московский офис Ромир располагает оборудованным CATI-центром (система Bellview Fusion) на 100 рабочих мест, еще около 100 мест – в наших региональных офисах. 

Он-лайн панель 
Онлайн-панель Ромир (CAWI) включает 60 000 активных интернет-пользователей из всех федеральных округов. Ромир располагает собственным сервером и специализированным программным обеспечением для менеджмента онлайн-панели и проведения опросов и виртуальных фокус-групп любой сложности. 

Фокус-лаборатории 
Ромир обладает 20  лабораториями  в регионах и Москве для проведения фокус-групповых дискуссий и холл-тестов.. Техническое оснащение лабораторий отвечает самым высоким стандартам. 

	Регионы, в которых исследования проводятся своими силами (без субподряда)
	8 федеральных округов РФ. Ромир располагает уникальной исследовательской сетью, состоящей из более чем 30 компаний в ключевых регионах России и соседних республиках. Они объединены единым брендом, методологией, стандартами качества. Сеть постоянно расширяет свою географию.

	Отраслевая специализация
	Маркетинговые исследования рынков: 

· Продукты питания, напитки, непродовольственные товары повседневного спроса (FMCG);
· Потребительские товары длительного пользования 
· Фармацевтика и медицинские услуги 
· IT и телеком 
· Рынок ритейла и прочих услуг 
· Банковские услуги и страхование 

· Исследования интернета

Социально-экономические исследования.

	Специализация по методам
	· Массовые репрезентативные опросы городского и сельского населения

· Исследования на базе скан-панели домохозяйств

· Фокусирование в группе (b2c)

· Hall test / home test 
· Экспертные: интервью, панели, группы
· Телефонные и он-лайн опросы
· Омнибусные исследования

· Mystery shopping 

	Членство в профессиональных объединениях
	Специалисты Холдинга состоят и участвуют в работе крупнейших международных и российских профессиональных  ассоциаций:
· Гильдия Маркетологов 
· Российская Ассоциация Маркетинговых Услуг (РАМУ) 

· Российская Ассоциация Маркетинга (РАМ) 

· Ассоциация Коммуникационных Агентств России (АКАР) 

· Российское отделение Международной рекламной ассоциации (IAA)  

· Российское общество социологов (РОС) 

· Российская Ассоциация по Связям с Общественностью (РАСО) 

· Евразийская Академия Телерадиовещания  

· Ассоциация менеджеров России 

· Российское психологическое общество (РПО) 

	Партнеры в регионах России
	Ромир располагает уникальной исследовательской сетью, состоящей из более чем 30 компаний в ключевых регионах России и соседних республиках.

	Зарубежные партнеры
	Холдинг Ромир является эксклюзивным представителем в России и странах Евразийской зоны  авторитетных международных исследовательских сетей:
· Gallup International, 

· GlobalNR  

· Worldwide Independent Network (WIN) 

Специалисты Холдинга состоят и участвуют в работе крупнейших международных  профессиональных  ассоциаций:
· Европейское общество исследователей общественного мнения и маркетинга (ESOMAR) 

· Всемирная Ассоциация изучения общественного мнения (WAPOR) 

	Заказчики, которые могут дать положительные отзывы
	

	Согласие на публикацию

(сайт Гильдии, РАМ и т.д.)
	да

	Отвечает за достоверность предоставленной информации
	Л. Саратова, руководитель пресс-службы
Андрей Милехин (президент Ромир, член Гильдии Маркетологов и один из ее учредителей)
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