
Новые книги Шевченко для ГМ 

 

Новые книги профессора Шевченко Д.А. 2024 год.  

 

Подробно: см Сайт: https://shevda.ru/  

  Шевченко, Д. А. Потребительское поведение: учебник: [16+] / Д. А. Шевченко. – 

Москва: Директ-Медиа, 2024. – 160 с. : ил., табл. – Режим доступа: по подписке. – 

URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=718070 (дата обращения: 05.12.2024). – Библиогр. в 

кн. – ISBN 978-5-4499-4733-8. – Текст: электронный. 
 

В учебнике представлены теоретические и практические основы понимания 

потребительского поведения. Рассматриваются классические и современные модели 

потребительского поведения в традиционной и виртуальной среде. Подробно исследуются 

модели потребительского потребления, эволюция парадигм в цифровую эпоху. Дается 

характеристика целевой аудитории, влияния внутренних и внешних факторов на 

поведение потребителей, классификация типологии потребителей, персоны покупателя. 

Особое место отведено роли и влиянию рекламы и связей с общественностью, стратегиям 

интегрированных маркетинговых коммуникаций управления потребительским 

поведением. Учебник ориентирован на требования ФГОС и профессиональные стандарты 

специалистов рекламы и связей с общественностью. Предназначен студентам, 

обучающимся по образовательным программам: «Реклама и связи с общественностью», 

«Журналистика». 
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В учебнике представлены теоретические и практические основы интегрированных 

коммуникаций. Рассматривается теоретическая конструкция, сущность интегрированных 

коммуникаций, основные понятия, функции, принципы, стратегии их реализации. 

Представлены классические модели, их новейшая структура и практика применения. 

Дается подробная характеристика основных теоретических и практических подходов к 

пониманию специфики использования комплекса интегрированных коммуникаций в 

традиционной и онлайн-среде. Рассматривается влияние интерактивных моделей 

коммуникаций на развитие коммуникационного бизнеса компаний. Анализируются 

процессы планирования и реализации интегрированных маркетинговых кампаний, их 

роли в формировании бренда и ребрендинга в рамках корпоративной стратегии 

организации. Рассматриваются особенности управления интегрированными 

маркетинговыми коммуникациями в сфере B2C и B2B. Использование современных 

технологий в управлении интегрированными коммуникациями в цифровой среде. 

Учебник ориентирован на требования ФГОС и профессиональные стандарты 

специалистов рекламы и связей с общественностью. Предназначен студентам, 

обучающимся по образовательным программам: «Реклама и связи с общественностью», 

«Журналистика». 
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Шевченко Д.А. Введение в рекламу и связи с общественностью: учебник : [16+] / Д. А. Шевченко, 

Е. М. Крюкова, В. В. Зеленов, В. В. Галстян; под ред. Д. А. Шевченко. – Москва: Директ-Медиа, 2024. 

– 248 с.: ил., табл. – Режим доступа: по подписке. – 
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Учебно-практическое пособие составлено в вопросно-ответной форме. Материал отобран 
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Пособие адресовано студентам педагогических колледжей и вузов, ориентированных на 

получение дополнительной квалификации; магистрантам и аспирантам, выбравших для 

себя направление исследования из сферы дополнительного образования детей; для 

работающих педагогов, которым было недосуг погрузиться в педагогическую теорию, но 

они стремятся преодолеть собственное незнание; слушателям курсов дополнительного 

профессионального образования, заинтересованных в совершенствовании или 

приобретении новой профессиональной компетенции — всем, кто изучает и решает 

проблемы дополнительного образования детей. 

 Шевченко Д.А. Введение в журналистику: учебник / Д. А. Шевченко, 

Е. М. Крюкова, В. В. Зеленов, В. В. Галстян ; под ред. Д. А. Шевченко. – Москва: Директ-Медиа, 2024. 

– 280 с.: ил., табл. – Режим доступа: по подписке. – 

URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=714035 (дата обращения: 05.12.2024). – Библиогр. в 

кн. – ISBN 978-5-4499-4486-3. – DOI 10.23681/714035. – Текст: электронный. 

В учебнике представлены теоретические и практические основы журналистики. 

Рассматриваются основные понятия, история возникновения и современное развитие 

уникальных журналистских практик в условиях конвергенции СМИ. Представлены 

основные традиционные и современные цифровые жанры журналистской практики, 

методы и формы сбора информации, широкий диапазон видов журналистской 

деятельности. 

Рассматриваются актуальные направления и проблемы современной журналистики, 

понимание свобод и ограничений виртуальной коммуникации современной 

журналистики, особенности ведения информационной войны и распространение 

фейковых новостей в СМИ, подходы к медиаобразованию и медиаграмотности. На основе 

требований ФГОС и профессиональных стандартов представлены более 40 актуальных 

профессиональных портретов специалистов коммуникационного цеха, особенности их 

деловых и личных качеств, необходимых для построения успешной профессиональной 

карьеры в условиях современных требований рынка труда. 

Учебник предназначен студентам, обучающимся по образовательным программам: 

«Журналистика», «Реклама и связи с общественностью». 
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